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Vår logotyp består av namnet Unga odlare satt i lekfull och organisk typografi 
i kombination med en stiliserad morot. Logotypen är tänkt att signalera glädje, 
värme och gemenskap.

Den primära logotypens färger är orange och mörkgrön. Den gröna kulören är 
Riksförbundet Svensk Trädgårds profilfärg och visar på kopplingen till förbundet. 
Den orangea färgen är glad och tydlig. Kombinationen grön och orange är vald med 
tanke på inkludering, den är könsneutral och dessutom lättläst och vilsam för ögat. 

Logotypens symbol är en morot som med sin lekfulla form symboliserar glädje 
och värme. Moroten är en grönsak som de flesta barn känner igen och tycker om. 
När barn odlar morötter får de upptäcka odlingens mysterium, hur ett litet frö för-
vandlas till något stort, gott och ibland skojigt. Moroten uppmuntrar fantasin och 
kan bli allt från näsan på en snögubbe till en utomjording med många ben. Att en 
morot kan vara både en sporre och en belöning är också en passande symbolik.

Tänk på att logotypen mår bra av lite fritt utrymme runt om.

I löpande text skrivs Unga odlare med stort U i Unga och litet o i odlare.

Logotyp

Primär logotyp, tvåfärgad

Enfärgad vit, 
används mot mörk bakgrund

Enfärgad svart, 
används där det ej passar  
med tvåfärgad logotyp



CMYK 0 100 90 0
RGB 228 5 33
HEX #e40521

CMYK 0 60 100 0
RGB 239 125 0
HEX #ef7d00

CMYK 5 5 15  0
RGB 245 240 224 
HEX #f5f0e0

CMYK 90 0 100 40
RGB 0 112 42
HEX #00702a

CMYK 40 0 100 0
RGB 175 202 11
HEX #afca0b

CMYK 0 0 0 100
RGB 0 0 0
HEX #000000

CMYK 0 0 0 0
RGB 255 255 255
HEX #ffffff

CMYK 100 0 85 74
RGB 0 63 32
HEX #003f20

Svensk Trädgård-grön

Unga odlares primära profilfärger är logotypens färger – orange och  
Svensk Trädgård-grön.

Vi har även två ljusare gröna kulörer att jobba med. Alla våra gröna nyanser är 
valda för att visa vår kärlek till trädgård, odling och natur.

De starkare färgerna i paletten används med fördel på rubriker och mellanrubri-
ker i kommunikation kring Unga odlare, till exempel i aktivitetsplanerna och 
i grafiska element (se avsnitt Grafiska element). 

Tänk på att välja färgkombinationer för maximal läsbarhet. Undvik röd text på 
grön botten och tvärtom!

Färger



Mellanrubriker – Aleo Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZÅÄÖ
abcdefghijklmnopqrstuvxyzåäö
1234567890

Löpande text – Lato Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZÅÄÖ
abcdefghijklmnopqrstuvxyzåäö
1234567890

Rubriker – Aleo Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST 
UVXYZÅÄÖ
abcdefghijklmnopqrstuvxyzåäö
1234567890

Bildtexter/highlights – Lato Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZÅÄÖ
abcdefghijklmnopqrstuvxyzåäö
1234567890

Vi jobbar med två olika typsnitt i all kommunikation kring Unga odlare.

För rubriker och mellanrubriker används typsnittsfamiljen Aleo.

I löpande text, brödtexter och bildtexter används typsnittsfamiljen Lato.

Typsnitten är valda med tanke på läsbarhet, tillgänglighetsanpassning och  
inkludering. De ska dessutom komplettera och framhäva vår logotyp.

Tänk på att alltid försöka anpassa grad, spaltbredd och radfall för så god  
läsbarhet som möjligt.

Typografi



För att skapa igenkänning för  Unga odlare i flödet i sociala medi-
er lägger vi in vår logotyp mot en lugn bakgrund – ett beigefärgat 
böljande hörn – på de bilder vi postar. En variant med vit bak-
grund finns också, tänkt att användas på till exempel vinterbilder 
och bilder med kallare färger.

För att hålla ihop och kategorisera våra aktiviteter och aktivitets-
planer jobbar vi även här med ett grafiskt hörnelement i orange, 
rött eller limegrönt.

Illustrationer av Hans von Corswant används i sammanhang där 
de passar.

Övriga grafiska element

Exempel på aktivi-
tetsplan med grafiskt 

hörnelement.

Exempel på inlägg 
i sociala medier.
Välj i första hand 
hörnelement med 
beige bakgrund.

Exempel på illustration av Hans von Corswant.


