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4. Riktlinjer for sponsringssamarbeten med Riksforbundet Svensk Tradgard .........cccvveeeiicciiiieneeeennns 2
1. Syfte

Syftet med denna policy ar att beskriva hur Riksférbundet Svensk Tradgard (RST) hanterar sponsring.
Policyn ar framtagen med utgangspunkt i bland annat Foreningen Kultur och Néaringslivs “ABC om
kultursponsring”, Kulturhuvudstad K'98:s strategi for kultursponsring och Statskontorets “Klara
villkor for sponsring av statlig verksamhet”.

Riksfoérbundet Svensk Tradgards verksamhet och varumarke star for seriés kunskap som framjar
fritidsodlingen och dess utdvare. Det ar viktigt att ytterligare forstarka varumarket och 6ka
allmanhetens kunskap om forbundet. Detta kan ske bland annat via sponsorsamarbeten. De
sponsrande féretagen kommer att associeras till forbundet och vice versa, vilket skulle ge mervarde
for bada parter.

2. Definition

Sponsring definieras som ett samarbete pa affarsmassiga grunder till 6msesidig nytta for tva eller
flera parter. Den sponsrade ger vissa tjdnster till sponsorn och far som motprestation ersattning i
form av t.ex. kontanta medel, varor eller tjanster. Har inga krav pa motprestation avtalats ar det inte
sponsring utan fraga om gava eller donation.

3. Avgransningar

Det &r viktigt att den potentiella sponsorns karnvarden/varderingar harmoniserar med Riksférbundet
Svensk Tradgards, d v s att de 6verensstimmer med férbundets syfte och mal. (Se sid 2 i
Verksamhetsplan 2012.

Riksférbundet Svensk Tradgard ska inte ta emot sponsorstod fran:

e Politiska partier eller religidsa organisationer
e Foretag/organisationer som bedriver verksamhet som uppenbart skadar méanniskor och/eller
miljo.
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e Foretag /organisationer som diskriminerar anstallda eller kunder p.g.a. t.ex. kdn, etnisk
tillhorighet, funktionshinder, sexuell laggning eller anlitar barnarbetare.

Sponsring ska normalt sett vara ett satt att finansiera sarskilda projekt, inte basverksamheten.
Maijlighet till mer allman sponsring fran en huvudsponsor utesluts dock inte. | ett skriftligt avtal
regleras samarbetet, sponsorns prestationer och vilka 6nskemal om motprestationer som sponsorn
har. Beslut om projekt- och materialsponsring till ett varde éver 50 000 kr samt beslut om eventuell
huvudsponsor tas av styrelsen, pa férslag av forbundsdirektor och marknadsansvarig.

| avtalet ska finnas uppgifter om ansvar, syfte och mal med sponsorsamarbetet, definition av
sponsorsumman och motprestationen, nar avtalet upphér och nar det kan sdgas upp av endera
parten samt atgarder vid avtalsbrott och eventuell tvist. | de fall exponering av foretags- eller
organisationslogotyper sker i material som har Riksférbundet Svensk Tradgard som avsandare, ska
det tydligt anges att detta avser sponsorinsats.

All sponsorverksamhet som inbegriper Riksforbundet Svensk Tradgard ska praglas av 6ppenhet och
uppfylla de krav som rimligen kan stéllas utifran t ex juridisk och skattemassig synvinkel samt tala
granskning fran medierna och allmanhetens sida

4. Riktlinjer for sponsringssamarbeten med Riksféorbundet Svensk Tradgard

1. Sponsring innebar ett utvecklande samarbete under affarsmassiga former och till 6msesidig
nytta for tva eller flera parter med gemensamma intressen och varderingar.

2. Ensponsor dr en samarbetspart som i en kreativ och nyskapande atmosfar erbjuds
delaktighet i var, den sponsrade verksamheten (har avses t ex tillféllen till personalférmaner,
visningar etc, som Riksférbundet Svensk Tradgard kan ge ett féretag, forutom utrymme for
namn/logotype etc i trycksaker mm).

3. Riksforbundet Svensk Tradgard ansvarar, efter hrande med sponsor,
verksamhetens/projektets innehall och helhet.

4. Sponsring ar ett satt att kommunicera verksamhetens varde, bade internt och externt, en
form av PR som kompletterar den 6vriga marknadsforingen.

5. Sponsring skall ses som ett komplement till verksamhetens finansiering.

6. Ettlangsiktigt, flerarigt sponsringssamarbete med en huvudsponsor behéver inte utesluta
annan sponsring om huvudsponsoravtalet sa medger.



